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Resumen

El presente articulo se inscribe en una linea de trabajo que aborda las
transformaciones y persistencias en la comunicacién radiofénica entre las
que YouTube se presenta como una extensién de las emisiones
convencionales. Los canales como reproductores circuladores les confieren
a fragmentos y recortes de programas de radio la oportunidad de continuar
en contacto con los oyentes. Una suerte de “por si no lo escuchd” o volver a
escuchar. A partir de diversas observaciones e indagaciones sobre las
escuchas asincrénicas se pudo observar un crecimiento de esta modalidad
en términos de seguidores, suscriptores, como reproducciones de
fragmentos o recorte: entrevistas, editoriales u otros momentos de los
programas.

Palabras clave: fragmentos - circulacién - recepcién - reproduccién-
YouTube.
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Abstract

This article is part of a line of work that addresses the transformations and
persistence in radio communication, among which YouTube is presented as
an extension of conventional broadcasts. Channels such as circulating
players give snippets and clippings of radio programs the opportunity to
continue in contact with listeners. A kind of "in case you didn't hear it" or to
listen again. From various observations and inquiries about asynchronous
eavesdropping, a growth of this modality could be observed in terms of
followers, subscribers, as reproductions of fragments or -clipping:
interviews, editorials or other moments of the programs.

Keywords: fragments - circulation - reception - reproduction - YouTube.
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Introduccién

Las sonoridades radiofénicas buscan alternativas para perdurar en el
tiempo a través del mundo digital e Internet, plataformas, streaming y
agregadores bajos modalidades sincrénicas y asincrénicas.

Observar y pensar la radio hoy es observar las estrategias de produccién y
circulacién para continuar su vinculacién con los oyentes. YouTube se
presenta como una alternativa que le ofrece continuidad a la emisién
radiofénica.

Un aspecto de esas estrategias de circulacién y distribucién toma la forma
de fragmentos de programas, identificados como recortes de lo ya emitido
originados por una radio convencional por aire o por una radio que emite
exclusivamente por Internet. Estrategia que obedece por un lado a la
necesidad de ampliar sus audiencias o reafirmarlas frente a posibles
dispersiones en los consumos. Dispersiones vinculadas a nuevas practicas
de recepcién atadas a una diversidad de nuevos dispositivos. Basta
comparar los cambios en los medios y soportes. Hace veinte afios atrds los
aparatos receptores utilizados eran: receptor de radio hogarefio, radio
portétil, radio en el auto, televisién por aire y por cable, mds los inicios y
avances constantes de las comunicaciones via Internet. Lista a la que hoy
se debe sumar la disponibilidad derivada de los procesos de digitalizacién,
redes, aplicaciones que habilitan consumos a la carta en el mundo del
audio y en el audiovisual. Por otra parte esta estrategia de circulacién de
contenidos promueve en las emisoras de radio la continuidad en sf misma.
Si estdn disponibles las plataformas que posibilitan la circulacién de
fragmentos hay que usarlas, suma.

Ante la diversidad de medios se abrieron miltiples posibilidades
competitivas o complementarias de consumo. Por lo que no debe extrafiar
que haya bajas en los indices de audiencia.

Los estudios de Ibope Kantar Media que realiza de manera regular indican
que si bien el alcance de la radio puede considerarse alto la tendencia
constante es descendente. A finales de 2018 en Capital y Gran Buenos
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Aires el alcance llegaba a 5.900.180" de oyentes lo que marca un descenso
del 5.7% respecto de los 6.256.450° oyentes en enero de ese mismo afio.

La disminucién en los porcentajes del alcance de oyentes para esa regién
es observable:

Figura 1. Comparaciones, consumos y usos de radio entre los afios 2017,
2018, 2019

2017 2013 2019
79% 72%

Reach AMBA 86%
Uso PC 24% 21% 20%

Smartphone 22% 19% 19%

Fuente: Elaboracién propia. Adaptado de Kantar Ibope Media. Soft: E. Radio. Buenos
Aires - Agosto- Septiembre - Octubre 2017. E. Radio / Buenos Aires abril, mayo,
junio 2018. Oyentes de radio residentes en las &reas urbanas de Buenos Aires, enero
- septiembre 2019. E. Radio / Buenos Aires, abril, mayo, junio 2018. E. Radio /
Buenos Aires julio septiembre 2019.

Como refuerzo complementario a estos datos de la Figura 1, pueden
agregarse los usos de dispositivos que mediante Internet como la PC o
celulares smartphones que permiten las practicas de consumos
asincrénicos como son las escuchas de recortes y fragmentos de lo ya

! Diario Clarin. 25 de febrero de 2019. La radio argentina resiste con altura: cuanto y
cémo se escucha. Nota de Mariana Zucchi

® Diario Clarin. 8 de enero de 2018. Cémo escuchan radio los argentinos. Nota de
Mariana Zucchi
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emitido. PC 2017 24%, 2018 21% y 2019 20%. En el caso de smartphones
2017 22%, 2018 19% y 2019 19%. Estos porcentajes que representan la
escucha de radio son orientadores de los usos y précticas de las formas de
consumo de las audiencias radiofénicas.

Estos datos muestran una merma natural en el consumo radiofénico ante
una sobre oferta de otras posibilidades de consumos de informacién,
entretenimiento, compafifa y musica, lo que no implica concluir que la
radio es un medio en desuso.

El estudio de Ibope Kantar Media realizado en mayo del 2020 durante la
cuarentena por el COVID-19 arrojé que los consumos de radio mediante
dispositivos ligados a Internet aumentaron un poco. En el caso del uso de
la PC alcanzé un 25% y los smartphones un 24%. Otro dato interesante
reveld que el 30% de los oyentes de radio también escuchan recortes de
programas y mas de la mitad prefiere hacerlo durante la noche y la
madrugada. El mismo estudio indica ademds que quienes escuchan radio
por internet optan por hacerlo a través de mas una posibilidad, el uso de la
web o la app oficial de la radio usada por el 66% de los oyentes, los
agregadores de radios un 33% y el 17% prefieren Youtube o Spotify. Sin
hacer diferenciaciones entre consumo de fragmentos como recortes de
programas de radio bajo la conceptualizacién de podcast o podcast
producidos como tal, el estudio mencionado introduce un dato ilustrativo:
Las plataformas mas elegidas para escuchar podcasts son Spotify (70%),
Youtube (40%) y la web (28%).

La referencia que cita a YouTube como modalidad de escucha, pone en
contexto la posible estrategia de ampliacién de audiencias asincrénicas
que - aunque no opacan los consumos tradicionales sea por aire u online-
suma una porcién de oyentes que dan lugar a una segunda vida de la radio.
Una posibilidad que se apoya en las précticas audiovisuales, el uso de
internet y la telefonia mévil y sobre todo en el acercamiento de los jévenes
que contribuyen a que Youtube sea la plataforma ideal, debido a que
poseen las competencias necesarias al igual que muchos adultos en
proceso de alfabetizacién digital por uso y necesidades comunicativas. Al
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mismo tiempo que se ponen en practica nuevas formas de escucha para las
nuevas plataformas de distribucién de los programas de radio (L6pez
Villafranca -Smolak Lozano: 2020).

Todos estos datos revelan conductas de las audiencias y ciertas
alteraciones en las modalidades tradicionales de escucha.

Pequerios indicios sobre otras recepciones

Desde hace tres afios mi interés, por las transformaciones y persistencias
de la comunicacién radiofénica, estd centrado principalmente en abordary
comprender las nuevas formas de recepcién de contenidos radiofénicos a
través de practicas asincrénicas con relacién a las practicas tradicionales
de la sincronia. Cémo esos fragmentos de programas, partes de una
emisién, entrevistas, columnas y otros recortes de la programacién reviven
y se mantienen en los oidos de los destinatarios que buscan contenidos
radiofénicos. Sean éstos escuchados por primera vez o reescuchas
merecedoras de una segunda oportunidad.

Un primer acercamiento bajo el titulo de “Nuevos modos de recepcién
radiofénica. Analisis del caso RadioCut una alternativa de ampliacién
sonora” (Ibarra 2017) permiti6 observar entre el 3 de marzo y el 3 de abril
de 2017, los recortes y fragmentos que esa plataforma publicaba
diariamente bajo la modalidad de ranking de los recortes méas escuchados.
Esos recortes fueron puestos a disposicién de los futuros destinatarios por
otros oyentes interesados en que los fragmentos contindien con su vida
sonora o puestos a circular por miembros de la produccién de los
programas con la obvia intencién de que esos contenidos perduren en el
tiempo. Una manera de extender el “aire” radiofénico y sumar audiencia.

El resultado arrojado fue que durante ese mes se produjeron 286. 895
reproducciones arazoén de 14.344 por dia de lunes a viernes, generadas por
52 emisoras, lo que promediaba unos 5.517 recorte /fragmentos por
emisora. (ELl aumento de estas cifras se cotejardn méas adelantes con otras
observaciones).
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Pasada esa primera observaciéon y a modo de chequeo y continuidad, el
siguiente ejemplo observado tres meses después muestra la dinamica de
esta modalidad de escucha asincrénica y su consiguiente ampliacién de
audiencia. El sdbado 24 de junio de 2017 el editorial de Eduardo Aliverti en
Marca de radio (AM 910) registré en RadioCut, 568 reproducciones pero la
misma ascendié a 1060 reproducciones el viernes 30 de junio, el doble de
oyentes en el transcurso de una semana. Otro ejemplo en este sentido lo
constituyd el recorte en el que la abogada de CORREPI, Marfa del Carmen
Verdd, fue entrevistada sobre la represién en la empresa Psico por el mévil
del programa "La Mafiana" de Victor Hugo Morales por la AM 750. Ese
recorte (entrevista) tuvo el jueves 13 de julio 779 reproducciones. Al dia
siguiente llegé a 1668, supero el cien por ciento de reproducciones
iniciales.

Esto permite establecer la existencia de un usuario que busca y selecciona
lo que necesita escuchar dentro de un contexto de actualidad y que al
mismo tiempo supera la idea arraigada de la inmediatez de la radio
informativa.

Este primer acercamiento también evidencié que el modo tradicional de
recepcién que se representaba bajo la idea de la radio en “vivo” ya no es el
Gnico modo de recepcién posible de contenidos. Se sumé la posibilidad
concreta, producto de la digitalizacién del “aire” radiofénico, de nuevas
practicas de circulacién y recepcién basadas en la asincronia.

Asi la radio rompe con los tiempos de emisién. Cada usuario puede acceder
en cualquier momento a los contenidos difundidos (Cebrian 2008). También
la fugacidad de la programacién de la radio tradicional se revierte al
conservar los contenidos difundidos de manera total o fragmentada y que
los usuarios puedan acceder a los documentos sonoros de su interés
tiempo después de haberse producido. Es poner al servicio del seguidor
parte de los archivos propios de la emisora (Cebrian Herreros 2009).

Se trata de una autonomia potenciada que adquieren los receptores en
estas formas de consumos fragmentados en recortes como espacios de
eleccién: en qué momento escuchar y qué escuchar.
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“Pierden el contexto de la programacién y pierden la secuencialidad de lo
anterior y de lo posterior como elemento especifico de la expresién
programatica de la radio. Es un aislamiento que le da entidad propia (...) Se
llega a la creacién de programas in fieri, es decir, que se van construyendo
a medida que cada usuario elige cada fragmento y lo secuencializa con
otros, no como quieren las emisoras sino segin sus gustos” (Cebrian
Herreros 2009: 16). Incluso fragmentos de diferentes radio
secuencializados por los usuarios como una suerte de programacién
construida por varias emisoras.

Por el modo de circulacién y notificacién a través de redes como Twitter
esas escuchas no estdn sujetas exclusivamente a seguidores de una
emisora, sino al posible interés de otros destinatarios atraidos por los
contenidos que diferentes emisoras ponen en circulacién en busca de una
ampliacién de audiencia.

YouTube primera parte

El dato inicial para futuras indagaciones sobre el consumo de contenidos
radiofénicos a través de YouTube surge en mayo de 2019 de manera casi
azarosa. Fue a partir a partir de un trabajo de catedra en cual los
estudiantes salen a verificar los modos de recepcién radiofénica en
jovenes. El sondeo realizado desde el Taller de radio en la UBA arrojé que
un 48 porciento de jévenes de entre 18 y 23 afios, estudiantes universitarios
o terciarios escuchaban, en ese momento, radio mediante internet. La
escucha asincrénica abarcaba a un 33% que elegia en primer término
Youtube.

Esto motivd, a realizar algunos seguimientos directamente sobre diferentes
fragmentos de programas en Youtube. La continuidad del trabajo que
indaga los modos de recepcién asincrénica fue elaborada desde otras
alternativas diferentes al 2017.

La observacién de estos agregadores, definidos por Agustin Espada (2016))
como sitios o plataformas que retinen y exhiben contenidos de terceros y
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en muchos casos, permiten que sus usuarios suban sus propias
producciones. A estos usuarios que también suben contenidos de tercero,
como fragmentos o recortes de programas los he denominado “circuladores
- reproductores” de contenidos.

La muestra de los fragmentos fue tomada en junio de 2019 en pleno clima
electoral previo a las Primarias Abiertas Simultaneas y Obligatorias (PASO)
del 11 de agosto. En ese sentido los recortes fueron exclusivamente sobre
tematicas politicas, lo que se conoce como noticias duras. De manera casi
“arbitraria” la seleccién de los circuladores reproductores proveedores de
insumos para el trabajo fueron:

Diario K
(https://www.youtube.com/channel/UCejrchmiNMt6i830ngsi8wg),
Claudio LaRadio
(https://www.youtube.com/channel/UCMs6mPMsLYVbeRnIJLOgCcqg) y
Radio Mitre
(https://www.youtube.com/channel/UCYvINPByAdCcpAOsSWrF3I_w).

Entre otros aspectos se trabajé sobre el seguimiento de determinados
fragmentos en lapsos semanales con el fin de precisar en algunos casos la
curva de los incrementos diarios hasta llegar a una meseta y al mismo
tiempo establecer las cifras alcanzadas de reproducciones. Los datos
fueron presentados en la ponencia “Los modos de recepcién asincrénica de
fragmentos y recortes de programas continan con una tendencia
ascendente” (Ibarra 2019).

Los fragmentos (Fig.2) seleccionados y sequidos entre el 14 de junio y el 19
de junio fueron:

La columna editorial de Eduardo Aliverti® del sabado 15 de junio: “El salto
al vacio es Macri”, obtuvo 11.823 reproducciones.

* Columna Eduardo Aliverti programa Marca de Radio que se emite por Radio la Red
AM 910, sabado 15 de junio de 2019.
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La entrevista a Raul Zaffaroni en el mismo programa logré 7.458
reproducciones en el mismo lapso.

La columna editorial de Alfredo Zait: “Los mercados y Pichetto” en Cheque
en blanco (Futurock) alcanzé 2.037 reproducciones.

A éstos se sumaron dos recortes de programas semanales en su emisién del
viernes 14 de junio:

Entrevista a Eduardo Valdez: “Bonadio esta preparando detenciones. Temo
ir preso...” en el programa Crénica Anunciada (Futurock) llegé a las 3.974
reproducciones.

La columna de Horacio Verbtvisky*: “La apuesta de Macriy el anélisis de su

voluntad de poder” sumé 22.669 reproducciones en el programa Habrd
consecuencias.

Los cinco recortes, tres de programas que sélo emiten los sdbados y dos
semanales subidos a YouTube solamente por el “circulador-reproductor”
autodenominado Claudio LaRadio, sumaron a lo largo de esa semana
47.961 reproducciones. La cifra puede ser considerada baja pero si se
tienen en cuenta las 286. 895 de todo el mes de marzo de 2017 generadas
por fragmentos y recortes de 52 emisoras a través de RadioCut, adquiere
otra valoracién sobre los nuevos modos de escucha asincrdénica. Sélo tomar
cinco recortes de tres emisoras marca esa tendencia alcista.

“ Columna Horacio Verbtvisky programa Habra consecuencias El Destape radio,
viernes 14 de junio de 2019.
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Figura 2. Evolucién de recortes y fragmentos observados entre el 15 y el 19
de junio de 2019.

Ed. Aliverti F224 10058 11100 11.430 11.823
La Red

Ed. Zait 238 1.813 1.981 2.004 2037
Futurock

Col. Verbtvisky 19236 20435 21916 22131 22669
El Destape Radio

Entrev. Zaffaroni  3.620 4815 6.656 6943 7.458
Marca de Radio

Entrev. Vakdez 3951 3.773 3.898 3925 3971
Futurock

Total 47961

Fuente: Ibarra, D. (septiembre 2019). Los modos de recepcién asincrénica de
fragmentos y recortes de programas contindan con una tendencia ascendente.
Ponencia presentada en las Xlll Jornadas Universitarias La radio del nuevo siglo.
UNER. Parana.

Como dato complementario se observé que al tercer dia el incremento de
las reproducciones de los recorte ingresaban en una meseta y las subas
posteriores eran leves de ahi en adelante. Se observé también que la
cantidad de reproducciones y el camino hacia el amesetamiento varia de
acuerdo al sujeto enunciador, el tema o el entrevistado.
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Cruces entre conductores

En paralelo una segunda muestra de observaciones y seqguimiento de
fragmentos en ese mismo periodo de 2019 precisé que la seccién conocida
como £/ pase entre el programa Cada Mafiana de Marcelo Longobardi y
Lanata sin Filtro de Jorge Lanata del 21 de junio subida al propio canal de
YouTube de la Radio Mitre alcanzé 13.447 reproducciones en tres dias.

En tanto la seccién El pase entre Marcelo Zlotogwiazda (£/ horno estd para
bollos) y Reynaldo Sietecase (La inmensa minoria) en Radio Con Vos 89.9
que traté sobre la militancia correspondiente al 21 de junio subidos a
YouTube por sélo el circulador reproductor Claudio LaRadio arroj6é 4.557
luego de tres dias.

Mientras que un fragmento del programa Siempre es hoy que conducia
Daniel Tognetti en 2019 por radio Del Plata (AM 1030) que hacia referencia
a la lista de candidatos llegé a 9.067 reproducciones entre el 21y el 24 de
junio.

Por su parte la entrevista que se le realiz6 a Alberto Fernandez en el
programa 7oma y Daca de la radio AM 750 el sabado 22 de junio alcanzé 12.
663 reproducciones en tres dias. Y la editorial de Eduardo Aliverti de ese
dia en Marca de radio, sumé en ese mismo lapso de tiempo 15.273
reproducciones.

Nuevamente los cinco fragmentos de programas observados lograron
55.007 reproducciones en tres dias.

Esto confirma en primera instancia que la escucha asincrénica en Youtube
constituye para los oyentes de radio una opcién por las formas no
tradicionales de recepcién de contenidos radiofénicos. Las muestras
exponen que cada fragmento en promedio alcanzé unas 11 mil
reproducciones que dependerdn de un conjunto de variables, como el
contexto politico del momento en este caso.

Si pudiesen cuantificarse las reproducciones de todos los fragmentos
puestos a circular de todas las radioemisoras la cifra sin duda seria més que
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significativa y expondria un cambio en la modalidad de la recepcién.
Modalidad que no se opone a las formas tradicionales de escucha por aire u
online. En todo caso son complementarias.

YouTube segunda parte

Las indagaciones sobre las audiencias de radio por el agregador YouTube
tuvieron continuidad un afio después en junio de 2020. En este caso la
muestra consistié en observar, en el lapso comprendido entre el 31 de
mayo y 5 de junio, columnas editoriales y duplas de conductores que
toman la denominacién generalizada de “£/ pase...”. Férmula que se ha
consolidado en las radios sobre todo entre la primera y la sequnda mafiana,
de lunes a viernes.

Los agregadores utilizados para el seguimiento de estos fragmentos fueron
al igual que en 2019: Diario K, Claudio LaRadio de manera alternada o
simultdneay el canal de YouTube de radio Mitre.

Las columnas y columnistas politicos observados (Fig.3) con los siguientes
datos relevados fueron:

Eduardo Aliverti en su programa Marca de Radio que se emite por AM La
red con el tema titulado “Operativo. No aguanto mas” sobre la cuarentena
por Covid-19, obtuvo 7.096 reproducciones en 6 dias a partir de los
circuladores-reproductores Claudio LaRadio y Bertt Sinclair.

Horacio Verbtvisky en el programa Habrd consecuencias que se emite por
El Destape radio FM 107.3 a través de los agregadores Diario K y Claudio
LaRadio. La columna del 1 de junio identificada como: “Macri espiaba a
Larreta. También a Monz6, Camafio y Massot", alcanzé el viernes 5 de junio
un total de 13.042 reproducciones asincrénicas.

En el mismo lapso de tiempo y por la misma emisora, la columna de

Roberto Navarro en el programa Navarro 2023, sobre el regreso de Jorge
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Lanata a la televisién, llegd a 18.017 reproducciones, sélo por el circulador
reproductor Diario K.

Por su parte el editorial de Marcelo Longobardi en su programa Cada
ma#dana con el tema: “El panico por el coronavirus es injustificado” alcanzé
entre el martes 2 y el viernes 5 de junio 11.543 reproducciones a través del
canal de YouTube de radio Mitre.

Figura 3. Evolucién de recorte editoriales o columnas entre el 31 de mayo y
el 5 de junio de 2020

Recortes/ 31/5 |1/6 2/6 3/6 4/ 6 5/6
Reproducciongs

Ed. Aliverti 4460 5181 o641 6.855 6.904 7.093
La Red

Col. Verbtvisky — 7581 3799 11030 11994 13042
El Destape Radio

Col. Navarro — 82904 11847 128006 14673 13017
El Destape Radio

Col. Longobardi —— e 4032 9503 10732 11543
Radio Mitre

Total 19. 695

Fuente: Ibarra, D.

Nota: las reproducciones fueron tomadas de dos circuladores-reproductores para el
caso de E. Aliverti y H. Verbtvisky y uno solo en los casos de R. Navarro y M.
Longobardi. No todas las columnas abarcan la totalidad de los dias, lo que debe ser
ponderado para su interpretacién.

De este seguimiento se desprenden dos observaciones puntuales: por un
lado que los cuatro periodistas durante los dias de la medicién obtuvieron
un incremento del 100 por ciento en sus reproducciones. Por otro lado, al
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igual que en el sondeo del 2019, la cantidad de reproducciones se ameseta
al tercer dfa.

Vale destacar que en 2019 de los 5 recortes seleccionados produjeron
47.961 reproducciones y en 2020, 4 recortes obtuvieron 49.695, lo que
implica un incremento. En términos de promedio la seleccién de 2019
alcanzé 9.592 reproducciones, mientras que en el 2020 promedié 12.423.
Lo que equivale a un incremento del 25 por ciento.

Los pases también atraen

La segunda observacién en 2020 durante el mismo lapso de tiempo sobre
las duplas de periodistas (Fig.4) en los “pases” ente programas arrojaron los
siguientes resultados:

El cruce del 1 de junio entre los programas entre Cada Mafanay Lanata sin
Filtro, en el que Marcelo Longobardi y Jorge Lanata hablaron sobre el
regreso del programa de televisién Periodismo para todos (PPT), el conflicto
en Estados Unidos y la vida en cuarentena: “Fuimos sometidos a un
experimento muy complicado”, alcanzé el viernes 5 de junio 19.479
reproducciones, cifra nada despreciable en los promedios diarios.

Por su parte la dupla compuesta por Ari Lijalad y Roberto Navarro en el
pase entre de los programas Habrd consecuencias y Navarro 2023 por
Radio El Destape sumo para el tema que denominaron un “nuevo proyecto
de Moroni para una feroz flexibilizacién laboral” tratado el 1 de junio,
12.411 reproducciones en cuatro dias.

Gustavo Silvestre y Pablo Duggan en el pase por Radio 10 desde los
programas Maranas Sylvestres'y Buenos Vecinos obtuvieron en tres dias
un total de 23.405 reproducciones para el tema: “Majul y los periodistas
operadores” del espionaje tratado el miércoles 3 de junio.

Los intercambios entre Adridn Murano y Daniel Tognetti en el pase entre
los programas £/ arrangue y Siempre es hoy del 2 de junio sobre el
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presidente Alberto Ferndndez lograron12.320 reproducciones por YouTube
a lo largo de tres dfas.

Figura &. Evolucién de reproducciones de fragmentos de los pases entre
programas y periodistas.

Recortes/ 1/6 2/6 3/6 4/6 5/6
reproducciones

Longobardi f Lanata. 9.217 15585 18224 18971 19.479
Radio Mitre

Lijalad / Navamro —— 5426 10332 10.730 12.411
El Destape radio

Silvestre / Duggan _ 15125 18900 23.405
Radio 10

Murano / Tognetti e 6178 9813 12.320
Somos Radio

Total 67.645

Fuente: Ibarra, D.

Nota: las reproducciones alcanzadas en el paso de entre 3 y 5 dias se realizaron a
través de un solo circulador-reproductor: Radio K y para Radio Mitre, su propio canal,
por lo que el total se vuelve significativo.

Los fragmentos o recortes que se ubican entre las 10 mil y 20 mil
reproducciones en un lapso de 3 o 5 dias marcan un promedio significativo.
No obstante existen muchos fragmentos que se ubican entre menos 3 mil o
menos de 10 mil. También aquellos que sobrepasan los 20 mil en menor
medida, aunque hay casos puntuales que llegan a 50 mil y més de 80 mil
reproducciones por YouTube. Por ejemplo: La entrevista que en Radio
Rivadavia Eduardo Feimann le hizo el 24 de abril de 2020 al intendente de
Pehuajo por su posicién favorable a la posibilidad del arribo de médicos
cubanos logré 61.773 reproducciones en 5 dfas.
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La entrevista de Maria O'Donnell a Alberto Fernédndez el 27 de junio de
2019 en el programa De Acd en Mds, que se emite por Radio Metro 95.1, es
otro ejemplo de fragmentos que sobresalen. Alcanzé -en el contexto pre-
electoral de 2019- en tres dias 102.900 reproducciones a través del
circulador-reproductor Revolucién Popular
(https://www.youtube.com/channel/UCY4SCn60-50c1SRk2J-i1Gg) y
125.573 a través de Diario K en la versién editada de 12 minutos. La versién
completa de la entrevista de 45 minutos alcanzé 10.300 reproducciones en
Diario K y 9.000 a través del circulador-reproductor Claudio Laradio, en el
mismo lapso de tiempo. Por lo que la duracién del recorte o fragmento es
otro dato para tener en cuenta con respecto a la recepcién asincrénica de
la actualidad noticiosa y las posibles practicas y usos que plantean estas
preferencias.

En sintesis estas diversas muestras con mas o menos reproducciones ponen
en evidencia que la escucha de contenidos radiofénicos como fragmentos
de programas, entrevistas y editoriales, se constituyen como una
modalidad de recepcién complementaria y alternada con la escucha y
recepcién convencional. YouTube se constituye como la posibilidad de
ampliacién de contenidos radiofénicos.

Como datos adicionales sobre los circuladores- reproductores seguidos en
estos trabajos se destacan el crecimiento de suscriptores: Claudio Laradio
comenzé con sus reproducciones y circulaciones en marzo de 2019 y en
julio de 2020 alcanzé los 25.400 suscriptores. Lleva un total de
8.957.237 reproducciones segin su contador.

Diario K se inici6é en enero de 2016 vy a julio de 2020 sumaron 208 mil
suscriptores, con 75.105.118 de reproducciones segtn indica este canal.

Revolucién Popular en tres afios sumé 566.000 suscriptores para sus
fragmentos. En este caso vale aclarar que este canal de YouTube
principalmente reproduce fragmentos y recortes de programas de
televisiéon, ademas de radio.

El circulador reproductor denominado Brett Sinclair que inicié su actividad
en abril de 2018, alcanzé los 410 suscriptores en julio de 2019 y 1.740 en

Federacién Argentina de Carreras de Comunicacién Social


https://www.youtube.com/channel/UCY4SCn6o-5Oc1SRk2J-i1Gg

RAC

Revista Argentina
de Comunicacién

2019 | Afio 7 | N210

junio de 2020. Es decir tuvo un crecimiento de més del 400 por ciento en
dos afios, con un total de 339.221 reproducciones. Este “circulador-
reproductor” por el momento ultra especializado sélo sube los editoriales
de Eduardo Aliverti de los sdbados por radio La Red.

El canal de Youtube de Radio Mitre en julio de 2020 suma 82.500
suscriptores.

Con altas y bajas de acuerdo a lo detallado es claro que la modalidad de
recepcién asincrénica mediante YouTube se profundiza como alternativa
para unos o como complemento para otros de la escucha radiofénica.

Conclusién temporaria

En primer lugar los fragmentos y recortes de caracter periodisticos sobre
actualidad politica luego de tres dias de incrementar sus reproducciones
ingresan en un amesetamiento en su crecimiento, independientemente de
la cantidad de reproducciones que alcancen.

En segundo lugar el crecimiento de las reproducciones depende de un
conjunto de variables como: a) Quién es el periodista enunciador y el mayor
o menor reconocimiento social y profesional que posea b) El tema del
fragmento o recorte convoca a la audiencia para la toma de decisién de su
escucha. Esto estd facilitado por el propio canal de YouTube que de manera
visual expone el titulo y un breve texto indicativo del contenido ¢) Los
reproductores-circuladores logran sumar seguidores de acuerdo al perfil
ideoldgico y temético de sus recortes. Lo cual promueve la escucha de los
mismos. d) Todos los reproductores-circuladores han aumentado
suscriptores desde sus inicios y en especial durante el dltimo afio ) En el
caso de los recortes de entrevistas, el entrevistado también genera
reproducciones ayudado por el tema o el tipo de vinculo que entable con el
entrevistador f) Los editoriales por el propio peso que representan las
voces de algunos periodistas permiten comprender los incrementos en las
reproducciones.
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Estas variables se combinan para motivar una mayor adhesién a las
escuchas de los recortes y sus reproducciones.

Recortes y circuladores-reproductores

Todo hace pensar que: las combinaciones entre comunicadores con mayor
o menor llegada a las audiencias; temas mas calientes o més frios, no por
eso menos importantes o interesantes; entrevistados con perfiles
personales o politico sociales expectantes vy discursos considerados
necesarios en una actualidad determinada, guardan una correlacién
bastante estrecha con quienes son los “circuladores- reproductores” las
agendas que estos exponen y los publicos seqguidores de esas agendas. Esto
constata que el modo de escucha asincrénica de fragmentos y recortes
convoca a una segmentacién de audiencias especializadas o por lo menos
interesadas en determinadas tematicas propuestas por los circuladores-
reproductores. Asi YouTube estd presente como una alternativa
consolidada para determinadas audiencias sin que esto afecte las
recepciones tradicionales por aire u online.
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