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Resumen

El articulo presenta el relevamiento realizado por la RICCAP en 2018-2019
que se propuso dar cuenta de la existencia y las principales caracteristicas
de las radios y televisoras comunitarias, populares, alternativas,
cooperativas y de pueblos originarios en Argentina.
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Abstract

The article presents the survey carried out by the RICCAP in 2018-2019,
which set out to account for the existence and main characteristics of
community, popular, alternative, cooperative and native radio and
television stations in Argentina.
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Si bien en nuestro pais registramos un crecimiento de la investigacion
sobre los servicios de comunicacién audiovisual (SCA) denominados
comunitarios, populares, alternativos, cooperativos y de pueblos originarios
(Kejval, 2018) atin no existia en Argentina un relevamiento que dimensione
exhaustivamente el universo empirico al que nos referimos cuando
hablamos de ellos. Esta tarea tampoco fue encarada suficientemente desde
el Estado ni desde las organizaciones de la sociedad civil.

Ante esta carencia, entre 2018 y 2019 desde la Red Interuniversitaria de
Comunicacién Comunitaria Alternativa y Popular (RICCAP) realizamos el
“Relevamiento de los SCA Comunitarios, Populares, Alternativos,
Cooperativos y de Pueblos Originarios en Argentina”. Este proyecto se
propuso relevar la existencia y las principales caracteristicas -
organizacionales, legales, tecnolégicas y de produccién local- de las radios
y televisoras de este tipo, buscando construir una base empirica que
sirviera para el disefio de politicas que permitan fortalecer y visibilizar al
sector.

El trabajo se inscribe en el entrecruzamiento de perspectivas teéricas
dedicadas tanto a las politicas de la comunicacién, como al derecho a la
comunicacion, la ciudadania comunicativa y la comunicacién comunitaria.
Sintéticamente, consideramos que el desarrollo y fortalecimiento de este
tipo de emisoras contribuye a la democratizacién de las comunicaciones,
en contraposicién a la histérica tendencia a la concentracién de la
propiedad y la centralizacién de la produccién de contenidos del sistema
audiovisual argentino. Complementariamente, suponemos que se trata de
espacios estratégicos para el ejercicio de la ciudadania comunicativa
(Mata, 2011), en tanto posibilitan el derecho a la libertad de expresién de
diversos actores sociales generalmente marginados o estigmatizados en los
medios masivos. De acuerdo con los marcos interpretativos internacionales
del derecho a la comunicacién estas afirmaciones presuponen, por Gltimo,
que el Estado tiene un rol fundamental en promover y garantizar la
diversidad y el pluralismo audiovisual (De Charras, 2011; Loreti y Lozano,
2015).
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Metodolégicamente, recuperamos herramientas cuantitativas utilizadas en
la elaboracién de censos. El trabajo de campo implicé la aplicacién
presencial o telefénica de un cuestionario de 70 preguntas a 289 emisoras
autodefinidas como comunitarias, populares, alternativas, cooperativas y/o
indigenas. Asimismo, destacamos el caracter colectivo, colaborativo y
federal a través del cual se llevd adelante este relevamiento. Trabajaron de
manera conjunta y articulada 59 investigadoras e investigadores de once
universidades nacionales: Universidad Nacional de Avellaneda (UNDAV),
Universidad de Buenos Aires (UBA), Universidad Nacional de Chilecito
(UNDeC), Universidad Nacional del Comahue (UNCOMA), Universidad
Nacional de Cérdoba (UNC), Universidad Nacional de Entre Rios (UNER),
Universidad Nacional de La Plata (UNLP), Universidad Nacional de Quilmes
(UNQ), Universidad Nacional de Rio Negro (UNRN), Universidad Nacional de
Salta (UNSA) y Universidad Nacional de Tucuman (UNT), organizados en
siete equipos de investigacién bajo una coordinacién. Este caracter
colaborativo nos exigié6 poner en comdn y consensuar los fundamentos
tedrico-politicos y las decisiones metodolégicas que impregnaron todo el
proceso de trabajo para garantizar coherencia, sistematicidad y rigurosidad
en cada una de las etapas de la indagacién. La légica de trabajo descripta
no sélo fue la condicién de posibilidad que nos permitié cumplir los
objetivos propuestos en un contexto de ajuste del sistema cientifico de
nuestro pais sino que, fundamentalmente, significé poner en practica un
modo de produccién de conocimiento colectivo, horizontal, de debates
fructiferos y cruces de trayectorias, experiencias y vinculos. Se trata de un
modo de hacer que reivindicamos y que confronta la dindmica
individualista y fragmentaria a la que muchas veces tiende la produccién de
conocimiento desde los espacios académicos.

A su vez, el proceso de investigacién se hizo en didlogo con las
organizaciones y redes del sector de medios sin fines de lucro. Tanto los
objetivos del trabajo como la incorporacién de dimensiones relevantes
fueron puestos en comun, debatidos y acordados con las distintas redes del
sector comunitario en diferentes instancias: el Foro Argentino de Radios
Comunitarias (FARCO), la Asociacién Mundial de Radios Comunitarias -
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Argentina (AMARC-Arg), la Coordinadora Nacional de Televisoras
Alternativas (CONTA), entre las articulaciones mds significativas a nivel
nacional.

En cuanto a las articulaciones regionales y sectoriales cabe mencionar que
también fueron fundamentales en este trabajo y se conté con una larga
lista de organizaciones vinculadas, recuperamos algunas con fines
representativos de la misma: Red de Radios Rurales; Red Colmena; Mesa de
Comunicacién Popular de Salta y Jujuy; Ucaya y la Red Comecuco. Esto fue
de este modo porque entendemos que las radios y televisoras que nos
ocupan no son meramente un objeto de estudio, sino el principal actor de
este proceso. Esta investigacién parte de una preocupacién teérica y
politica por fortalecer a los medios comunitarios, por producir
conocimiento capaz de aportar al posicionamiento del sector en el debate
sobre politicas plblicas de comunicacién en nuestro pafs.

En términos politicos, aspiramos a que este trabajo constituya base
empirica para la implementacién de politicas publicas por parte del Estado
y de instituciones educativas de cara al fortalecimiento de estos SCA. En
ese sentido, esperamos generar informacién relativa a las emisoras y sus
condiciones de funcionamiento de cara a los procesos de digitalizacién y de
convergencia. A su vez, proyectamos producir conocimiento significativo
para el trabajo de intervencién y de incidencia en el espacio publico de las
redes en torno a las cuales se nuclean estos medios en pos de la
democratizacién de las comunicaciones. Finalmente, esperamos que los
resultados permitan desplegar estrategias de visibilizacién de las emisoras
de cara a las audiencias y la ciudadanfa.

Entre las principales conclusiones, el relevamiento permite ilustrar la
incidencia de la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual en el
surgimiento de nuevos medios, la desigual distribucién geografica del
sector en el territorio nacional, la importante presencia de este tipo de
emisoras en localidades alejadas de la ciudad de Buenos Aires y en zonas
de baja cantidad de poblacién, las deudas para con el sector respecto de su
pleno reconocimiento legal y la discriminacién que estos medios padecen
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en el acceso a la distribucién de publicidad oficial por parte del Estado
Nacional y los Estados provinciales y municipales, entre otras cuestiones.
Asimismo, permitié poner en valor el aporte que realizan las emisoras a la
produccién local de contenidos, contribuyendo a la diversidad, el
pluralismo y el federalismo del mapa comunicacional del pafs.

Se puede acceder al informe completo a través del siguiente link:
https://bit.ly/2lHPng8

Sobre el relevamiento

Proponemos compartir parte del relevamiento que se realizé sobre una
base de 289 medios considerados activos y pertenecientes al sector de
medios comunitarios, populares, alternativos, cooperativos y de pueblos
originarios.

Las provincias fueron agrupadas en regiones.

La regién del Noreste argentino (NEA) representa a las provincias de Chaco,
Corrientes, Formosa y Misiones.

La Regién Noroeste Argentino (NOA) a Catamarca, Jujuy, Salta, Santiago
del Esteroy Tucuman.

La regién de Cuyo a La Rioja, Mendoza, San Juan y San Luis.
La Regién Centroa Cérdoba, Entre Rios, La Pampa y Santa Fe.

La Regién Patagonia a Chubut, Neuquén, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del
Fuego.

La composicion del sector segiin el tipo de medio

Del total de servicios de comunicacién audiovisual comunitarios,
populares, alternativos, cooperativos y de pueblos originarios (de ahora en
adelante, CPACyPO) relevados, el 89,6% corresponde a radios y el 10,4% a
emisoras o sefiales de television. Para relevar las formas de
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autorreconocimiento -sea como medio comunitario, popular, alternativo,
cooperativo, indigena o de otro tipo- el cuestionario incluyé una pregunta
cuya respuesta debia ser espontanea: jcon cuales adjetivos identificaria a
la emisora donde trabaja/ participa? En el momento de responder a esta
pregunta las investigadoras y los investigadores no ofrecieron un listado de
respuestas posibles, sino que tomaron nota de las respuestas que surgian
espontaneamente por parte de las personas entrevistadas.

A partir de aqui, en cuanto a su propio autorreconocimiento, el 77,8% de
estos medios se reconoce como comunitario, el 26,4% como popular, y el
20,5% como alternativo. Un 13% se reconoce simultdneamente con los tres
calificativos predominantes en la autopercepcién del sector.

Asimismo, es destacable la presencia de medios que se reconocen como
cooperativos: 17,4%. Hasta el afio 2005 la Ley 22.285 de Radiodifusién,
impuesta por la Ultima dictadura civico militar en 1980, prohibia la
posibilidad de que las organizaciones sin fines de lucro fueran
licenciatarias de radios y televisoras. En el afio 2005 el Congreso de la
Nacién modificé el articulo 45 de la ley, habilitando a las entidades sin
fines de lucro, y con ello a las cooperativas de trabajo, a ser operadoras de
servicios de radiodifusién. A partir de entonces, sumado al fortalecimiento
de las reflexiones y las experiencias de la economia social, se generaron
condiciones para que las cooperativas fortalecieran su participacién dentro
del sector sin fines de lucro. O bien, para que las experiencias
autorreconocidas como comunitarias, populares y alternativas comiencen a
proyectarse como medios cooperativos.

Entre las radios, las que se reconocen como comunitarias alcanzan el 82%,
las que se reconocen como populares el 27%, y las que se reconocen como
alternativas el 21%.

En cuanto a las televisoras, la principal autopercepcién es como
cooperativas, sumando el 66,7% de los casos. El 43,3% se definen como
comunitarias, el 23,3% como populares y 16,7% como alternativas. Un
11,8% de los servicios se definen como indigenas. Se trata de 34 en total:
32 radios y 2 televisoras.
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Cuadro 1. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP.

COMPOSICION DEL SECTOR SEGUN TIPO DE MEDIO

comunitara. | 5%
oputar I 26.4%
aternatva [ N 205%
Cooperativa | VA%
ovo [ 156%
indigena [ M8%

politica [l S6%
Ciudadana [IS2%
rural [AS%

Campesina [ 35%
sindical [I35%
social [J29%
villera [ 14%
Religiosa [|10%

L@ 89.6%

Desarrollo histérico del sector

Para facilitar el anélisis y la interpretacién de los datos obtenidos, durante

el procesamiento se agruparon los afios de creacién de las radios y \452
televisoras en periodos histéricos. El inicio y el cierre de estos periodos

coincide con acontecimientos sociopoliticos que, de acuerdo con literatura

en la materia, tuvieron incidencia en el desarrollo y las estrategias del

sector.

De este modo, el primer periodo se ubica entre 1983 y 1989, el segundo

entre 1999 y 2001, el tercero entre 2002 y 2007 y el cuarto entre 2008-

2015.
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Cuadro 2. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP.

DESARROLLO HISTORICO DEL SECTOR

2016-2018|

2002-2007, 2008:2013
1990-2001
1983-1989
EEEEERRRRRRE UL L]

El desarrollo de las emisoras se inicia con mayor impulso entre 1983 y 1989
en la regi6n Buenos Aires/CABA, Patagonia y Centro. En 2001 el mayor
crecimiento de medios CPACyPO se da en las regiones NEA y NOA. Cuyo es
la regién cuyo crecimiento es menor entre 1983 y 2007, momento a partir
del cual la regién presenta la mayor expansién del sector sin fines de lucro.
Finalmente, Buenos Aires/CABA es la regién que menor crecimiento tuvo
en el periodo 2008-2007.

Si analizamos el desarrollo de radios y televisoras, aparece un desarrollo
dispar: mientras que las radios fueron manteniendo un ritmo bajo pero
creciente hasta el periodo 2002 - 2007, y luego crecen de manera
exponencial; las televisoras tienen un primer momento de desarrollo hasta
el afio 1990 y luego crecen también de manera exponencial durante el
proceso de debate y sancién de la Ley SCA.

Distribucién geografica e insercion territorial del sector

La distribucién geografica de los medios CPACyPO, permite observar una
importante concentracién en las provincias de Buenos Aires y Cérdoba.
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Si analizamos la distribucién del sector por regiones geograficas, podemos
observar una fuerte concentracién en el Centro del pais y Bs. As./CABA, ya
que en esas dos regiones se concentra el 57,8% de los medios. Le sigue el
NOA. Y el resto de los medios se distribuyen de manera equilibrada en
Cuyo, NEA y Patagonia.

Las televisoras se concentran en Cérdoba, Buenos Aires, CABA, Rio Negro y
Misiones; mientras que las radios se distribuyen en casi todas las
provincias, excepto Santa Cruz, y se concentran mayores porcentajes en
Buenos Aires, Cérdoba, Santa Fe y CABA.

Cuadro 3. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP.

DISTRIBUCION GEOGRAFICA NACIONAL

Distribucion del sector
por regiones geograficas

—§@

11

9
»

|

Ademés de analizar la distribucién de medios CPACyPO por provincias y
regiones, nos parecié relevante identificar cémo se distribuyen de acuerdo
a la densidad de poblacién de las localidades donde este tipo de emisoras
se insertan y desarrollan. Esta pregunta asume especial interés en un
contexto donde la produccién audiovisual tiende a concentrarse en unos
pocos centros urbanos.
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Casi el 60% (58,9 %) se ubica en localidades de menos de 100.000
habitantes. Asimismo, un 26,7% de estos medios se desarrolla en pueblosy
localidades de muy baja densidad de poblacién -menos de 10.000
habitantes-. La misma proporcién (27%) comprende a los que se insertan
en los grandes centros urbanos de més de 500.000.

Durante el relevamiento se consulté especificamente acerca de si las
emisoras transmiten en zonas urbanas y/o rurales, resultando que el 57%
transmite en zonas urbanas, el 31% en zonas urbanas/rurales y el 10,5%
en zonas rurales. De este modo se destaca que el 41,5 % de los medios
consultados alcanza a las poblaciones rurales con sus transmisiones.

Cuadro 4. Relevamiento y cuadro realizado por RICCAP.

Casi el 60% (58,9 %) se ubica 118 Menos de 2.000
en localidades de menos
de 100.000 habitantes gy 2000:210.000

163) 10.000 a 30.000

ani @ 30.000 a 100.000
‘ @ 100,000 a 500.000 El 41,5 %de los
medios alcanza
@ 500.000 2 1.000.000 ;
[~ a poblaciones

° + de 1.000.000 rurales con sus
transmisiones

e NS/NC sssnsssesnssessascsnsnaee

a

Finalmente, nos parecié relevante analizar la distribucién de los medios
CPACyPO de acuerdo a su distancia respecto de la CABA, entendiendo que
en la Capital Federal no sélo se concentra la mayor cantidad de produccién
audiovisual del pafs, sino que también se centraliza la mayor cantidad de
organismos publicos al cual las organizaciones deben acudir para
garantizar su propia sostenibilidad. Si sumamos los datos arrojados por el
siguiente cuadro, el dato mas relevante resulta que casi el 65% de estos
medios se encuentra en localidades a una distancia mayor a 500 km de la
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CABA (64,7%). Dentro de este grupo, casi el 40% se ubica a mas de 1000
Km. Estos datos resultan sumamente relevantes como fundamento para
una necesaria y eficaz descentralizacién del 6rgano de aplicacién de la
LSCA y de otros organismos publicos dedicados a las comunicaciones.

Cuadro 5. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP

-~ -
+de deS00a de201a deS1a  menosde
1000 km 1000 km 500 km 200km  s0km

+“+E|l 59% se ubica en localidades de menos de 100.000 habitantes

Problemas tecnolégicos. Interferencias.

Uno de los problemas técnicos que suelen padecer los medios de
comunicacién en un sistema radioeléctrico saturado son las interferencias.
Atentos a esta problemdtica, durante el relevamiento se consulté a los
medios si habian tenido algln tipo de interferencia entre 2014 y 2018: el
54,5% respondié afirmativamente. Este porcentaje es mayor entre las
radios: el 58% sufrié algin tipo de interferencia. En el caso de las
televisoras, este problema afecté al 23,3%. Los medios que sufrieron
interferencias son, en su mayorfa, aquellos cuyas areas de cobertura son
urbanas.
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Cuadro 6. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP

PROBLEMAS DE TRANSMISION

Sufrieron
interferencias

No sufrieron
interferencias

Interferencias (2014/2018)

Por otro lado, en el mismo periodo de tiempo, el 53,5% de las emisoras
debié interrumpir sus transmisiones provisoriamente por algiin motivo.
Otra vez, este porcentaje es mayor entre las radios (57%) que en las
televisoras (23%). Las causas de estas interrupciones resultan diversas. Las
mas frecuentes son de orden técnico: la rotura o mal funcionamiento de
transmisores, consolas u otros componentes necesarios para la salida al
aire (58,3%); los desastres naturales (inundaciones, tornados, tormentas
con cafda de rayos, etc.) que afectaron a los equipamientos (16,7%), las
interferencias con otros servicios de comunicacién audiovisual (12,8%) vy
las roturas de las antenas o torres de transmisién (11,5%). Entre los
motivos econdmicos, los tarifazos de energia eléctrica concentran una
importante cantidad de menciones.

Entre las causas de las interrupciones temporales de transmisién, la rotura
de transmisores o de otros componentes para la salida al aire tiene mayor
incidencia en el caso de las radios (60%), mientras que en las televisoras la
causa predominante fueron las interferencias por parte de otros servicios
de comunicacién audiovisual (42,9%).
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Cabe destacar que el presente relevamiento no se ocupé de sistematizar los
casos de clausuras y decomisos de radios o televisoras, pues consideramos
que el abordaje de estas situaciones merece un enfoque cualitativo que no
las deje diluidas en un dato estadistico, sino que permita visibilizar el
perjuicio que la clausura o el decomiso conlleva para el ejercicio del
derecho a la comunicacién desde la singularidad de cada caso.

Cuadro 7. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP

Rotura o mal funcionamiento
del transmisor 0 componentes

Cese de transmisiones
por desastre natural

Cese de transmisiones por interferencias de otras
emisoras con o sin intervencion de ENACOM

Rotura de torre / cable / antenas

Mudanza de planta transmisora
0 reparacién de estudios

Motivos econémicos

El 53,5% debid

Interrupcion de servicio eléctrico

interrumpir sus ylo servidores informaticos
transmisiones otros
provisoriamente. Cambio de frecuencia
(2014/2018) y/o parametros técnicos

............................... Robo de equipos /
atentado a las instalaciones

( 'S
a
<3

Caracteristicas legales

En el momento de consultar acerca del tipo de organizaciones o personas
que gestionan los medios CPACyPO nos encontramos con diversos tipos de
situaciones: personas juridicas sin fines de lucro constituidas (71,6%),
personas juridicas sin fines de lucro en tramite (4,2%), colectivos sin
gestién de persona juridica (4,2%), comunidad indigena con persona
juridica reconocida por el INAI o Estado provincial (8,3%), comunidad
indigena con persona juridica en tramite ante el INAI o Estado provincial
(1,4%), comunidad indigena sin persona juridica (0,7%), personas juridicas
de caracter publico (escuelas, iglesia catélica) (3,8%), personas fisicas
(2,8%) y personas juridicas con fines de lucro (0,3%).
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El siguiente cuadro ilustra esta composicién. Las personas juridicas sin
fines de lucro, constituidas o en tramite, representan al 75,8% del sector;
mientras que las comunidades indigenas -tengan o no persona juridica
reconocida por el INAl o Estado provincial- representan el 10,4%.
Asimismo, el 83,7% del sector cuenta con algun tipo de persona juridica
legalmente constituida y reconocida por el Estado nacional.

Cuadro 8. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP

PERSONERIA JURIDICA

uridica
de lucro en tramite

dca
38 4o caracter pubico

persona pridca
o) ki tcorercl

PR Comundad
con persona

Fica reconocda
Gestion
de
Medios

Comundad indigena
€on persona juridica en tramite

Comunidad indigena

Siendo mas especificos, entre las personas juridicas sin fines de lucro,
constituidas o en tramite, predominan las asociaciones civiles (55,6%), le
siguen las cooperativas de trabajo (22%), las cooperativas de servicios
publicos (8,3%), las fundaciones (6,5%) y las mutuales (3,7%). La LSCA
establece que los prestadores de servicios de comunicacién podran operar
como tales a través de una licencia o autorizacién -seguin el caso del que se
trate- concedida por el Estado nacional. Entre los medios CPACyPO
consultados, el 64% cuenta con algln tipo de reconocimiento. No obstante,
en la mayoria de los casos se trata de reconocimientos precarios. Como se
ilustra en el siguiente grafico, el 31% se encuentra en condicién de plena
legalidad. Asimismo, 23,2% cuenta con un reconocimiento precario que no

habilita a transmitir, mientras que un 11,1% cuenta con reconocimientos
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precarios que si habilitan a transmitir. Finalmente, un 30% no cuenta con
ningun tipo de reconocimiento.

Cuadro 9. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP

RECONOCIMIENTO LEGAL

Reconocimiento Precario
Sin derecho a transmitir

Reconocimiento Precario
con Derecho a Transmitir

Reconodimiento 49 AFSCA 2.
o ticencia por art. 49 ArscA [

Autorizacién por Pueblo Originario [l ISSSI——

Licencia obtenida por Concurso [} IESNI

Licencia obtenida a demanda (TV Cable) [ IZSNI—

Entre los medios que cuentan con reconocimiento legal, el 19% de los
medios cuenta con licencia obtenida por concurso o por el art. 49 de la
LSCA, el 9,5% posee autorizacién por pueblo originario y el 2,8% con
autorizacién a demanda para TV por cable.

Pertenencia a redes

El 73% de los medios CPACyPO participa de alguna red de medios de
comunicacién, siendo FARCO la red de mayor pertenencia: el 35%
pertenece a esta red nacional creada a inicios de los afios 90. La lista de
redes regionales, nacionales e internacionales en las que los medios

CPACyPO participan es vasta y diversa.
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Acceso a publicidad oficial de los distintos niveles del estado

El acceso de los medios audiovisuales CPACyPO a publicidad oficial del
Estado Nacional es considerablemente bajo. 2014 marca el mayor
porcentaje de medios que lograron acceder a este tipo de recursos, 9,7%.
Este porcentaje va a disminuir de manera abrupta a partir del afio 2017,
alcanzando el 2,1% de los medios en 2018.

Cuadro 10. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP

ACCESO A PUBLICIDAD OFICIAL

@ Nacional
Publicidad Oficial @ Provincial
® Municipal
2014 2015 2016 2017 2018

La distribucién de este tipo de pauta es despareja entre provincias. Hay 8
Estados provinciales que no publicitaron en ningin medio comunitario
(Tucuman, Salta, Santiago del Estero, Catamarca, Corrientes, Formosa, San
Luis y Chaco), mientras que otros si lo hicieron, en diversos grados. El
85,7% de los medios de La Pampa, el 55,6% de Mendoza y el 52,4% de
CABA obtuvieron publicidad provincial en algdn afio. Le siguen Cérdoba
(44,7%), Rio Negro (37,5%) Misiones (33,3%), San Juan (25%), Santa Fe
(24,1%), La Rioja (22,2%), Buenos Aires (16,4%), Chubut (14,3%), Entre
Rios (12,5), Neuquén (11,1%) y Jujuy (7,1%).

Por ultimo, a nivel municipal poco mas del 26% de los medios recibi6
alguna pauta oficial en el periodo analizado. Aunque sélo en el 12,1% (35
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medios) ésta tuvo continuidad entre 2014 y 2018. Esta realidad se da en
municipios de sélo 9 provincias. La mayoria de los casos corresponde a la
provincia de Cérdoba.

Si consideramos la distribucién regional de la pauta oficial del Estado
Nacional, podemos reconocer que los medios CPACyPO que la reciben
estan concentrados fuertemente en la regién Buenos Aires/CABA, con una
bajisima participacién de las emisoras de Patagonia, NEA, NOA y ninguna
participacién de las de la regién Cuyo.

A nivel provincial y de la CABA, el 71,6% de los medios no recibieron pauta
provincial en ninguno de los cinco afios relevados. El 24,9% si recibié, pero
menos de la mitad (10,7%) lo hizo durante los cinco afios en forma
continua.

Si comparamos el acceso de las emisoras a publicidad oficial de los tres
niveles estatales, podemos observar que:

- La publicidad oficial del Estado Nacional no alcanza al 10% de las radios
en el afio 2014. Y a partir de alli, comienza a disminuir, proceso que se
profundiza a partir de 2017.

- La publicidad oficial de los Estados municipales es el tipo al que accede el
mayor porcentaje de emisoras, creciendo de manera sostenida a lo largo de
todo el perfodo analizado. No obstante, el porcentaje de medios que accede
a este tipo de publicidad contintia siendo bajo: 36%.
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Cuadro 11. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP

ACCESO A PUBLICIDAD OFICIAL DEL ESTADO NACIONAL

En 2018, sélo el
2,1% de los medios

recibieron pauta del
Estado nacional

.........................

Produccién de Contenidos

La cantidad de transmisién de horas diarias de los medios CPACyPO es
elevada: casi el 82% transmite mas de 12 horas diarias. El 33% de los
medios transmite al menos 12 horas de produccién local diaria y poco més
del 32% transmite entre 6 y 11 horas diarias de este tipo de programacién.
Luego, el 22% produce entre 12 y 17 horas de contenidos locales.

Con produccién local nos referimos a contenidos de produccién propia,
contenidos producidos por otras organizaciones de la zona de cobertura y
contenidos producidos por productores independientes de la zona de
cobertura. De este modo se puede ponderar, cuantitativamente, el
significativo aporte a la diversidad, el pluralismo y el federalismo que
realizan los medios de comunicacién CPACyPO en un sistema de medios
altamente concentrado.
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Cuadro 11. Relevamiento y cuadro realizados por RICCAP.

PRODUCCION DE CONTENIDOS

B9 24horas

Entre 18y 23 hs

Entre 12y 17 hs

Entre6y 11 hs

Menos de 6 hs

BB No transmite todos los dias

B NsNe

24 horas

Entre 18y 23 hs

(B entre12y17hs

D entre6y11hs

B3 Menosde6hs

No transmite todos los dias

W Ns/Nc

“+El 65% produce mas de 6 hs. diarias de contenidos locales

A modo de cierre

Este Relevamiento pretende ser un aporte en términos de conocimiento
para fortalecer el ejercicio del derecho a la comunicacién en la Argentina
por parte de cada vez mas sectores de la sociedad argentina. Para lograr
este objetivo, es necesario disponer de una base de datos fiable que dé
cuenta de la situacién en la que se encuentran los servicios de
comunicacién  audiovisual comunitarios, populares, alternativos,
cooperativos y de pueblos originarios en Argentina en términos de sus
proyectos politico-comunicativos y culturales, y la sustentabilidad

econdmica, juridica, técnica y social.

La consideracién de los medios como “servicios de comunicacién” -en
sintonia con el espiritu de la LSCA- reafirma la definicion de la
comunicacion social como un derecho y la inclusién en el Relevamiento de
todas las categorfas de servicios de comunicacién que la entienden de ese
modo.
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Referir a los servicios de comunicacién de Argentina implica adoptar
necesariamente una perspectiva federal que reconoce la diversidad y
complejidad existente en la constitucién de un mismo actor social y

politico.

La preocupacién por el fortalecimiento politico comunicacional y por la
“sustentabilidad econémica, juridica, técnica y social” supone el
reconocimiento de la variedad de factores que confluyen en la posibilidad
de existencia y sostenimiento de las emisoras radiales y televisivas cuyo
objetivo principal es social, tales como la participacion en la pauta
publicitaria estatal, las condiciones juridicas, las posibilidades de acceso
material y simbélico a las politicas publicas, la disponibilidad de recursos
tecnolégicos, la pertenencia a redes y otros que han sido incluidos en el
instrumento del Relevamiento.

Se hace visible asi, a través de este Relevamiento, la existencia de un
potente sector integrado por organizaciones que, consideradas de manera
aislada, desaparecen en el dial tras la hegemonia comunicativa de los
medios comerciales; y que sélo a través de iniciativas como este
Relevamiento de la RICCAP puede ser visto e identificado como un actor
social y politico colectivo fundamental para resguardar la circulacién
venosa de un sistema politico que se pretende democratico.
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